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Wle pruft das

Finanzamt?

Gastronomen miissen fiir emne entspannte

Betriebspritfung nicht zaubern!

mmer diese Priifer, und dann kom-
men sie meistens ungelegen, wer hat
das nicht schon erlebt. Wenn sie
entsprechende Richtwerte einhal-
ten - kann nichts schief gehen.
Gepriift werden Kassen, Einlagen und
Entnahmen, Roh- und Reingewinn,
verdeckte  Gewinnausschiittungen,

punktuell: Bewirtungsbelege, Vertrage
sowie die Gegeniiberstellung einge-
kaufter Warenmengen versus ver-
kaufte Mengen. Das Finanzamt geht
von folgenden durchschnittlichen

Wir erwirtschaften mit Ihnen Gewinne

Paul Reitbauer verfligt Giber langjdhrige internationale Fiihrungs-
erfahrung im Tourismus, in der Hotellerie und Gastronomie.
Seit 2012 ist er als selbststdndiger Berater mit Schwerpunkt

Tourismus/Hotellerie/Gastronomie tdtig.

Richtwerten aus:
*Verhdltnis Einnahmen aus Getran-
ken: 35 Prozent - Rest Kiiche
*Wareneinsatz einer Bar: um 25 Pro-
zent

«Anteil Bruch / Schwund: 3 Prozent
*Kein Storno in einem Monat? Un-
wahrscheinlich!

Weicht ein Betrieb zu stark von diesen
Werten ab, wird das Finanzamt hellho-
rig. Alle besonderen Einfliisse miissen
dokumentiert werden!

Verlust / Bruch.

*Happy  Hour,
Marketingaktio-
nen und andere
Rabatte
*Bewirtung fiir
Mitarbeiter

Wir durchleuchten gemeinsam lhr Unternehmen -
wie Sie mit lhrem Betrieb mehr Gewinn erzielen kdnnen.
Wir begleiten Sie tempordr bis zur aktiven Realisierung.

Kontaktaufnahme:

Reitbauer and Experts

MartinstrafBe 24, 1180 Wien

Tel.: +43/(0)676/720 35 15

E-Mail: pr@reitbauerandexperts.com
www.reitbauerandexperts.com

PRUFSOFTWARE. Betriebspriifer nutzen IDEA (Interactive
Data Extraction and Analysis). mit Importfunktion,
Selektion und Analyse groBer Datenmengen

*Preisinderungen: Speise- und Ge-
trankekarten auftbewahren!
*Artikelinderungen: Artikel nicht
iiberschreiben, sondern neu anlegen.
«Chefgetranke: Uber Rabatte arbeiten
- z.B.: 50% Reduktion
*Lagerverwaltung

GASTEBEWIRTUNG UND VERLUSTE
Finige Faktoren konnen den Waren-
einsatz negativ beeinflussen. Ein As-
pekt ist sicher die Einladung von Gas-
ten. Sie miissen dokumentiert werden,
damit man die Kosten spater z.B. in
Marketingaufwand umbuchen kann
und den Warenverbrauch schmalert.
Im Service sollte eine Liste ausliegen,
in die alle Gastereprasentationskos-
ten eingetragen werden, am besten
mit dem Grund der Einladung und
dem Namen des Gastes. Das gleiche
gilt fiir Verlust, Bruch und insbeson-
dere verdorbene Ware. Man sollte dies
vermerken und aus dem Warenein-
satz herausrechnen.
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